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RESUMO:

O desemprego aumentou consideravelmente no ano de
2016, segundo os Indicadores do IBGE (2016), em
junho de 2015 tinhamos 8,354 milhdes de
desempregados e em junho de 2016 aumentou para
11,586 milhdes. Boa parte da perda de empregos deve-
se a crise econ6mica em que o Brasil estd passando. O
objetivo deste artigo é mostrar a importéancia do
microcrédito para o desenvolvimento do empreendedor
brasileiro através do estudo de caso do cenario do
empreendedorismo por necessidade utilizando fontes de
evidencias quantitativas. A importance do microcredito
para o empreendedorismo brasileiro é inegavel, os
crescimentos dos empreendedores nas classes mais
baixas refletem o crescimento dos pedidos de
microcreditos.

Palavras-chave: Microcredito, Empreendedorismo
brasileiro, crise.

ABSTRACT:

Unemployment increased significantly in the last year,
per the IBGE Indicators (2016), in June 2015 we had
8,354 million unemployed and in June 2016 increased
to 11,586 million. Much of the loss of jobs is due to the
economic crisis in which Brazil is going. The purpose of
this article is to show the importance of the microcredit
to the development of the Brazilian entrepreneur
through the case study of the scenario of
entrepreneurship by necessity using sources of
quantitative evidence. The importance of the
microcredit for Brazilian entrepreneurship is undeniable,
the growth of entrepreneurs in the lower classes reflects
the growth of microcredit requests.

Keywords: Microcredit, Brazilian Entrepreneurship,
crisis.

1. Introducao


file:///Archivos/espacios2017/index.html
file:///Archivos/espacios2017/a17v38n22/17382226.html#
file:///Archivos/espacios2017/a17v38n22/17382226.html#
file:///Archivos/espacios2017/a17v38n22/17382226.html#
https://www.linkedin.com/company/revista-espacios

De acordo com Singer (2008), o surgimento do desemprego em escala crescente na maioria
dos paises capitalistas ndo se deve apenas, no ambito ideoldgico, ao liberalismo e ao
consequente abandono das tentativas de preservar o pleno emprego mediante politicas
keynesianas; mas também principalmente as transformagdes econdmicas ocasionadas pela
Terceira Revolugao Industrial e pela crescente globalizacao das atividades econ6micas.

O desemprego aumentou significamente no ultimo ano, segundo os Indicadores do IBGE
(2016), em junho de 2015 tinhamos 8,354 milhdes de desempregados e em junho de 2016
aumentou para 11,586 milhdes. Boa parte da perda de empregos deve-se a crise econdmica
em que o Brasil esta passando.

Nestes momentos de instabilidade econdmica, varias pessoas que estdao desempregados se
tornam empreendedor por necessidade. Segundo Dornellas (2007), "O empreendedor por
necessidade cria o préprio negocio porque nao tem alternativa. Geralmente nao tem acesso ao
mercado de trabalho ou foi demitido. Nao resta outra opgao a nao ser trabalhar por conta
propria. Geralmente se envolve em negdcios informais, desenvolvendo tarefas simples,
prestando servicos e conseguindo como resultado pouco retorno financeiro”.

Outra caracteristica do empreendedor por necessidade € a falta ou pouco capital para comegar
a empreender. Os empreendedores por necessidade sao vitimas do modelo capitalista atual,
pois ndo tém acesso a recursos, a educacao e as minimas condicdes para empreender de
maneira estruturada (Dornellas, 2007).

Uma iniciativa para fomentar os empreendedores por necessidade é o microcrédito. O
microcrédito representa importante instrumento de inclusao financeira e desenvolvimento
econOmico e social. Por esse motivo, o governo federal vem, nos ultimos anos, produzindo
varios incentivos para massificagdo desse tipo de crédito no pais (BCB, 2015).

O objetivo deste artigo € mostrar a importancia do microcrédito para o desenvolvimento do
empreendedor brasileiro através do estudo de caso do cenario do empreendedorismo por
necessidade utilizando fontes de evidencias quantitativas.

2. Referencial Conceitual

2.1 Microcrédito

O microcrédito representa importante instrumento de inclusao financeira e desenvolvimento
econOmico e social. Por esse motivo, o governo federal vem, nos ultimos anos, produzindo
varios incentivos para massificacao desse tipo de crédito no pais. Faz-se necessario, portanto,
acompanhar sua evolucao e proporcionar melhor entendimento da atuacao das instituicoes
financeiras como canais de viabilizacao dessa modalidade de crédito, de forma que se
possibilite o aprimoramento de modelos de negdcio e politicas publicas (BCB, 2015).

As autoridades brasileiras, especialmente a Comunidade Solidaria que funciona junto a
Presidéncia da Republica, e o Banco Central, acreditam que o caminho é desenvolver a oferta
de microcrédito por meio de entidades privadas sem fins lucrativos. Desta forma, foram
desenvolvidos, além das ONGs tradicionais, os modelos chamados Organizacdes da Sociedade
Civil de Interesse Publico (OSCIP) e as Sociedades de Crédito ao Microempreendedor (SCM)
(MEZZERA, 2002).

2.1.1 Origem

Yunus com o seu trabalho sobre Grameen Bank tem inspirado muitos outros empresarios e
organizacdes para criar um novo tipo de negdcio mais incorporado com uma finalidade social
(Barki et al., 2015).

Segundo Comini et al (2012), desde o artigo seminal de Prahalad e Hart (2002) sobre a
relevancia da Base da Piramide (BoP), muito tem sido escrito sobre o tema. A discussao, que
comecgou sobre o potencial deste mercado (Prahalad e HART, 2002; PRAHALAD, 2005) evoluiu



para incorporar formas de desenvolver modelos de negocios que podem oferecer acesso a
produtos e servicos para o BdP, enquanto também ajuda a diminuir a alta déficit social do
mundo. Dois grandes estudiosos das estratégias empresariais, C.K. Prahalad e Stuart L. Hart,
publicavam juntos um artigo que marcaria o pensamento corporativo nos anos seguintes. “A
Fortuna na Base da Piramide”, que posteriormente daria origem a Sigla BoP, (da sigla em inglés
de “Base da Piramide”), em referéncia aos mecanismos dos quais as empresas

devem se valer para aproveitar as oportunidades de negocios nas classes de menor
poder aquisitivo da sociedade.

Para Muhammad Yunus (1999), que fundou o Banco Grameen, e € o maior pioneiro do
microcrédito, o direito a crédito financeiro deveria ser um direito universal, pois ele tem um
aspecto social imenso. Segundo Yunus o que 0os mais pobres necessitam é dinheiro e nao
treinamento, pois, de alguma forma, eles ja possuem uma habilidade geradora de renda, o que
Ihes falta é capital para concretizar ou dinamizar essa capacidade. No entanto, ele ndo cré que
nao se deva ofertar educacao para os pobres, mas que ela nao deve ser imposta como condicao
para obtencao de crédito, acredita que ela deva ser opcional e até, quando possivel, cobrada, o
gue fara que seus alunos a prezem mais.

2.1.2 Definigao

O universo do micro financas e do microcrédito é deveras amplo e varios conceitos ainda
merecem certa atencao. Para evitar as muitas discussdes a que este tema das definicdes pode
levar, neste estudo, por microcrédito, entende-se a destinacao de pequenos empréstimos a
esse publico a fim de financiar uma atividade produtiva, muitas vezes viabilizando a
sobrevivéncia econdmica de pessoas que, de outra forma, nao teriam ocupacao ou renda. Pelas
caracteristicas particulares do mercado a que se destina sua concessao exige uma metodologia
especifica de avaliacdao e mitigacao de riscos, uma vez que os tomadores, regra geral, ndo
possuem qualquer tipo de garantia real para oferecer pelos empréstimos (DINIZ, 2007).

A atividade de microcrédito é definida como aquela que, no contexto do micro finangas, dedica-
se a prestar esses servigcos exclusivamente a pessoas fisicas e juridicas empreendedoras de
pequeno porte, diferenciando-se dos demais tipos de atividade macrofinanceira essencialmente
pela metodologia utilizada, bastante diferente daquela adotada para as operacdes de crédito
tradicionais (SOARES e ALVES, 2006).

Para Barone et al. (2002), “Microcrédito € a concessao de empréstimos de baixo valor a
pegquenos empreendedores informais e microempresas sem acesso ao sistema financeiro
tradicional, principalmente por nao terem como oferecer garantias reais. E um crédito destinado
a producao (capital de giro e investi mento) e é concedido com o uso de metodologia
especifica”.

Ha ainda o conceito de microcrédito produtivo orientado, definido pela Lei 11.110, de 25 de
abril de 2005 como sendo “crédito concedido para o atendimento das necessidades financeiras

de pessoas fisicas e juridicas empreendedoras de atividades produtivas de pequeno porte”
(DINIZ, 2007).

Figura 1 - Conceito de micro finangas, microcrédito e MPO
Fonte: SOARES e ALVES (2006)



Microfinancgas: todos os servigos
financeiros para populagoes de baixa renda,
inclusive financiamento ao consumo.

J Microcrédito: todos 0s servigos
financeiros para microempreendedores.
N&o financia consumo,

Microcrédito Produtivo e Orientado:
apenas crédito para microempreendedores.
N&o financia consumo.

O quadro 1, a sequir, ilustra com clareza a regra do microcrédito no SCR. Faz meng¢do a um
assunto conexo, a exigibilidade de direcionamento de depdsitos a vista para operacoes de
crédito destinadas a populacao de baixa renda e aos microempreendedores, regulada pela
Resolugao n° 4.000, de 25 de agosto de 2011. No SCR, operacoes que cumpram a exigibilidade
devem ser marcadas com uma “Caracteristica especial” (Ultima coluna do quadro) (BCB, 2015).

Quadro 1 - Regras para marcagao do microcrédito no SCR
Fonte: BCB (2015)
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Fonte: Instrugoes do SCR (pag. 42)

| O microempreendedor, um dos publicos citados nesta coluna, pode ser pessoa fisica ou juridica.

Il Lembramos que o cerne da definicao de microcrédito contida na Resolugdo n2 4.152, de 2012, € o uso pela instituicdo concedente de uma
metodologia especifica de relacionamento com o cliente microempreendedor, aplicada por equipe especializada.

2.1.3 Programa Nacional de Microcrédito Produtivo Orientado (PNMPO)

O Programa Nacional de Microcrédito Produtivo Orientado (PNMPO) foi instituido pela Lei
11.110, de 25 de abril de 2005, e tem os seguintes objetivos gerais:

¢ Incentivar a geracao de trabalho e renda entre os microempreendedores populares;
e Disponibilizar recursos para o microcrédito produtivo orientado;

e Oferecer apoio técnico as instituicdes de microcrédito produtivo orientado, com vistas ao
fortalecimento institucional destas para a prestacao de servicos aos empreendedores populares.
Destinado a microempreendedores populares, formais e informais (com atividades produtivas

de pequeno porte e faturamento anual de até R$ 120 Mil), com intuito de gerar trabalho e
renda. Utiliza metodologia baseada no relacionamento direto com o empreendedor, por meio de
um agente de crédito de uma instituicado de microcrédito habilitada ao PNMPO. Esse agente de
crédito faz um levantamento socioeconémico junto ao microempreendedor avaliando, assim, o
potencial do negocio bem como a necessidade do valor do financiamento e a capacidade de
pagamento do tomador de crédito (PNMPO, 2016).

As fontes de recursos disponibilizadas pelo PNMPO sao do Fundo de Amparo ao Trabalhador
(FAT) e dos 2% dos depdsitos compulsérios a vista junto ao Banco Central (a chamada
exigibilidade) (PNMPO, 2016).

Os recursos do FAT sao alocados nos bancos publicos federais através dos termos de alocagao
de depdsitos especiais (TADE’s), que por sua vez repassam as instituicdes de Microcrédito
produtivo orientado - IMPQO’s (OSCIPS, Cooperativas de crédito, Sociedades de Crédito ao
Microempreendedor (SCMEPP)) (PNMPO, 2016).

Além da disponibilizacdo de recursos para o segmento, o PNMPO também tem a funcao de
fomentar o microcrédito. Isso é feito principalmente através da promogao de seminarios anuais,
onde sao feitas palestras, oficinas, discussdo de gargalos e desafios do microcrédito no pais
(PNMPO, 2016).



2.2 Empreendedorismo

Empreendedorismo € um marco no caminho para o progresso econdmico, e faz uma enorme
contribuicdo para a qualidade e esperancas futuras de um setor, economia ou mesmo um pais.
O empreendedorismo é tdo importante nas pequenas e médias empresas (PME) e os mercados
locais como nas grandes empresas, € os mercados nacionais e internacionais, e é tao
fundamental uma consideracdo para as empresas publicas como para as organizacdes privadas.
Empreendedorismo ajuda a estimular a competicao no ambiente atual que leva aos efeitos da
globalizacao (Soriano & Huarng, 2013).

Shane e Venkataraman (2000) definem o empreendedorismo como o "exame académico de
como, por quem e com que efeitos, as oportunidades para criar produtos e servigos futuros sao
descobertos, avaliados e explorados" atividade Empreendedorismo, em termos gerais,
impactando positivamente o crescimento econdmico porque é necessario ter um grupo de
pessoas dispostas a assumir o risco, usando seus recursos para gerar novas empresas e
negocios. Esta é a melhor maneira de conseguir um crescimento econdmico sustentavel
(NISSAN et al., 2011).

1- A definicdo leva em conta o comportamento dos agentes economicos. Por esta razao,
o empreendedorismo nao significa uma ocupagao, mas uma atividade que considera as
diferentes circunstancias e aspectos de uma pessoa.

2- Empreendedor deve considerar incertezas e os obstaculos inerentes ao processo de
criacao de empresas.

3- Eles devem ter informagdes ou ideias sobre processos de producgao eficientes, bem
como novas formas organizacionais. Isto nao significa que os empreendedores tenham
que ter frequentado cursos académicos especiais sobre gestdo. Eles devem ter a ideia e
podem pedir informagdes ou conselhos de especialistas para executar a ideia.

4- Os empreendedores podem também ser encontrados em grandes empresas. Neste
caso, eles sao chamados de "intra-empreendedores" ou “empreendedores corporativos”
(Arendt e Brettel 2010).

O fator de empreendedorismo também inclui pessoas que buscam informacdes ou ideias sobre
processos de producao eficientes, bem como novas formas organizacionais. Tendo em conta
estas ideias, diferentes tipos de empreendimentos podem ser considerados (Nissan et al.,
2011).

Segundo Hisrich & Peters (2002), o empreendedorismo se caracteriza por uma capacidade de
identificar oportunidades e criar algo inovador sob condicdes de incerteza, assumindo os riscos
ai envolvidos. Persisténcia e visao de futuro envolvem o processo de empreender que tem como
resultantes uma nova maneira de realizar um trabalho — um novo produto, servigo ou atividade
— ou a criagao de um novo empreendimento.

2.2.1 Caracteristicas sociodemograficas dos empreendedores
De acordo com a pesquisa "Empreendedorismo no Brasil — 2015", realizada pela Global
Entrepreneurship Monitor (GEM), em termos de caracteristicas sociodemograficas estima-se
gue os empreendedores se distribuem conforme a Tabela 1 - Distribuicao percentual dos
empreendedores segundo caracteristicas sociodemograficas - Brasil — 2015

Tabela 1 - Distribuicdo percentual dos empreendedores segundo caracteristicas sociodemograficas - Brasil - 2015



Brasil 2015

Caracteristicas do empreendedor

TEA TEE TTE
Género
Masculino 51,0 55,7 53,3
Feminino 49,0 44,3 46,7
Total 100,0 100,0 100,0
Faixa etaria
18 a2 24 anos 19,2 4,9 12,6
25 a 34 anos 32,8 17,0 25,7
353 44 anos 24,3 27,6 25,5
45 a 54 anos 15,2 30,8 22,6
55 a 64 anos 8,4 19,6 13,6
Total 100,0 100,0 100,0
Renda familiar
Até 3 salarios minimos 60,8 54,6 58,1
Mais de 3 até 6 salarios minimos 28,7 36,5 32,1
Mais de 6 até 9 salarios minimos 7.1 5,2 6,2
Mais de 9 salarios minimos 3,4 3,7 3,6
Total 100,0 100,0 100,0
Nivel de escolaridade’
EducO 26,0 35,9 30,6
Educl 18,5 20,4 19,7
Educ2 48,8 38,5 43,7
Educ3+ 6,7 51 6,0
Total 100,0 100,0 100,0
Estado civil
Casado 37,0 47,4 41,8
Unido estavel 18,1 16,0 17,3
Divorciado 4,5 9,2 6,8
Solteiro 39,2 22,6 31,1
Viavo 1,0 4,0 2,4
Outros 0,2 0,8 0,5
Total 100,0 100,0 100,0
Cor
Branca 38,4 38,0 38,2
Preta 9,4 8,0 8,6
Parda 52,0 52,7 52,4
Outras 0,2 1,2 0,7
Total 100,0 100,0 100,0

Fonte: GEM Brasil 2015

' EducO = Nenhuma educag¢3o formal e primeiro grau incompleto; Educl = Primeiro grau completo e segundo
incompleto; Educ2 = Segundo grau completo e superior incompleto; Educ3+ = Superior completo, especializacdo
incompleta e completa, mestrado incompleto e completo, doutorado incompleto e doutorado completo.

TEA = taxa de empreendedores iniciais
TTE = taxa total de empreendedorismo

TEE = taxa de empreendedores estabelecidos



3. Metodologia

Neste trabalho foram utilizados os seguintes métodos de pesquisa:

3.1. Revisao da literatura

As revisoes da literatura apresentam-se como uma atividade importante para identificar,
conhecer e acompanhar o desenvolvimento da pesquisa em determinada drea do conhecimento
(MIGUEL et al., 2007). Neste trabalho, foram pesquisados os topicos microcrédito e
empreendedorismo, conforme contextualizado na revisao de literatura.

3.2. Estudo de caso

Como método de pesquisa, o estudo de caso é a estratégia escolhida ao se examinar
acontecimentos contemporaneos. Entretanto, a riqueza do fendmeno e a extensao do contexto
da vida real exige que o pesquisador enfrente uma situacao tecnicamente distinta, pois
existirdo muito mais varidveis de interesse do que pontos de dados (YIN, 2010).

Estudos de caso muitas vezes parecem fazer uso de uma metodologia que se baseia em
premissas do realismo critico (EISENHARDT,1989).

Segundo Yin (2011), para que o método do estudo de caso seja utilizado de maneira correta e
os resultados sejam relevantes para a area devem ser observadas algumas questdes basicas
como: qual o “caso” e a justificativa para tal, desenvolver uma perspectiva tedrica em conjunto
com o desenho da pesquisa, triangulacao de diferentes fontes de dados, rigoroso e profundo
desenvolvimento de explanacdes de teorias rivais durante a analise e buscar generalizagao
tedrica do estudo.

Na concepcao de Stake (1995), o estudo de caso permite prestar atencao a problemas
concretos. O caso é a complexidade e a especificidade de um sistema em atividade, sendo esse
sistema integrado.

Segundo Eisenhardt (1989), estudo de caso é uma estratégia de pesquisa que se concentra na
compreensdo das dinamicas presentes dentro de cenarios especificos. Estudos de casos podem
envolver casos unicos ou multiplos e numerosos niveis de analise (YIN, 2010). Geralmente
combinam meétodos de coleta de dados, tais como anadlise documental, entrevistas,
guestionarios, observacoes e artefatos fisicos (EISENHARDT, 1989; YIN, 2010).

As evidéncias podem ser qualitativas, quantitativas ou ambas e ainda, os estudos de caso
podem ser usados para fornecer descrigoes, testar teorias ou gerar teorias (EISENHARDT,
1989).

De acordo com Yin (2010) a evidéncia do estudo de caso pode vir de seis fontes: documentos,
registros em arquivo, entrevistas, observacao direta, observacao participante e artefatos
fisicos.

Neste trabalho utilizamos o estudo de caso para analisar o cenario do empreendedorismo por
necessidade utilizando evidencias quantitativas obtidos através de registros em arquivos como:

1) Projeto GEM tem como objetivo compreender o papel do empreendedorismo no
desenvolvimento econ6mico e social dos paises. A pesquisa é parte do projeto Global
Entrepreneurship Monitor, iniciado em 1999 por meio de uma parceria entre a London Business
School e o Babson College, abrangendo no primeiro ano 10 paises. Desde entdo, quase 100
paises se associaram ao projeto, que constitui o maior estudo em andamento sobre o
empreendedorismo no mundo. Em 2015, foram incluidos 60 paises, cobrindo 70% da populacao
global e 83% do PIB mundial (GEM, 2015).

2) Série Cidadania Financeira - Estudos em Educacao, Protecao e Inclusdo -Edigao n® 1 - julho
de 2015 (BCB, 2015).



3) Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios Continua 2° trimestre de 2016 - (Indicadores
IBGE, 2016)

3.3. Correlacao entre os indicadores

Para compreender se ha uma correlagao entre duas variaveis utilizaremos o coeficiente de
correlagao de Pearson (r), que mede o grau da correlagao linear entre duas variaveis
guantitativas. E um indice adimensional com valores situados entre -1,0 e 1.0 inclusive, que
reflete a intensidade de uma relagao linear entre dois conjuntos de dados.

4. Estudo de caso

4.1 Panorama do Microcrédito no Brasil

O Banco Central do Brasil (BCB) publicou, em 2015, o panorama do microcrédito no Brasil sob o
enfoque do tomador e das instituicdes financeiras concedentes, com base em dados disponiveis
no Sistema de Informacdes de Crédito (SCR) do Banco Central do Brasil (BCB) e na Receita
Federal, na data-base dezembro 2013.

A carteira de microcrédito, de R$5,3 bilhdes, relativos a 3,1 milhdes de operacdes de crédito,
representa 0,2% do valor e 0,4% das operagdes do Sistema Financeiro Nacional (SFN). As
instituicoes financeiras que concedem microcrédito estdo agrupadas em quatro segmentos -
agéncias de fomento, bancos, cooperativas de crédito e Sociedade de Crédito ao
Microempreendedor e a Empresa de Pequeno Porte (SCM) -, sendo mais de 80% do valor da
carteira concedido por trés bancos publicos.

Para se ter ideia do tamanho relativo do microcrédito, vide grafico 01, além da comparagao com
o SFN, pode-se tomar como referéncia o valor da carteira das principais modalidades de crédito
para pessoas fisicas: Cheque Especial (R$20,2 bilhdes), Crédito sem Consignacao (R$97,8
bilhdes), Financiamento Rural e Agroindustrial (R$142,1 bilhdes), Cartdo de Crédito (R$144,6
bilhdes), Veiculos (R$192,8 bilhdes), Consignado (R$221,9 bilhdes) e. Habitacional (R$341,5
bilhdes). Para efeito de comparacdo, o valor da carteira do microcrédito PF é de R$5,1 bilhdes
(o tomador PF responde por 95% do valor e por 96,9% das operagoes de microcrédito) (BCB,
2015).

Grafico 01 - Valor da carteira total de varias modalidades de crédito pessoa fisica (em R$ bilhdes3)
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O grafico 02 e a tabela 02 mostram a evolugao do Microcrédito entre 2008 e

300 350

2015, através de

Valores atualizados concedidos, nimero de operacoes realizadas e numero de clientes

atendidos.
Tabela 02 - Evolugao do Microcrédito entre 2008 e 2015
Ndmero de ; - . I
ano | Clientes | N renlizadss | anusl | concedidos (RS)
Atendidos
2008 1.430.097 1.280.680 0,00 1.825.147.592,77
2009 1.654.186 1.620.656 @ 26,55% @ 2.323.599.790,69
2010 2.071.607 1.966.718 @ 21,35% @ 2.998.623.914,48
2011 2.674.157 2.576.559 31,01%  4.098.289.416,62
2012 3.953.406 3.814.781  48,06%  6.504.785.890,40
2013 5.664.941 5.713.091 49,76% 10.162.675.000,69
2014 5.552.080 5.667.287 -0,80% @ 11.646.316.132,59
2015 5.200.781 5.201.992 -8,21% 11.107.086.670,62

Grafico 02 - Valores atualizados concedidos, nimero de
operacOes realizadas e numero de clientes atendidos

Valores
atualizados
concedidos (R$)
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13.767.209.554,90

12.359.966.047,07
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No periodo de 2008 a 2015, houve um aumento de 363,67% em clientes atendidos, 406,19%
em Operacoes de Microcrédito, 608,56% em Valores nominais concedidos (R$) e 408,15% em
Valores atualizados concedidos (R$).

4.2 Panorama do Empreendedorismo no Brasil

Segundo GEM (2015), em 2015, a taxa total de empreendedorismo para o Brasil (TTE) foi de
39,3%. Estima-se, portanto, que em 2015, 52 milhdes de brasileiros com idade entre 18 e 64
anos estavam envolvidos na criagao ou manutencdo de algum negdcio, na condicdo de
empreendedor em estagio inicial ou estabelecido. Quando comparada a TTE de 2014 (34,4%),
observa-se que essa taxa sofreu um aumento significativo, intensificando a trajetoéria de
crescimento observada desde 2011, grafico 03.

Grafico 03 - Evolugao das taxasl de empreendedorismo segundo
estagio do empreendimento TEA, TEE, TTE - Brasil - 2002:2015
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Grafico 04 - Evolucdo das taxasl de empreendedorismo segundo estagio do
empreendimento. Taxas de empreendedores Nascentes e Novos - Brasil - 2002:2015
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Investigando separadamente a motivacao dos empreendedores iniciais para cada estagio dos
empreendimentos, observou-se que a proporcao de empreendedores por necessidade
aumentou tanto para os novos quanto para os nascentes, porém, no grupo dos nascentes esse
crescimento foi de 23% entre 2014 e 2015, significando um aumento atipico de dois pontos
percentuais na taxa de empreendedores nascentes, a taxa de empreendedores nascentes por
necessidade vinha decrescendo desde 2010 (1,4% em 2010 e 0,5% em 2014), sofrendo um
abrupto crescimento de 1,9% entre 2014 e 2015, chegando a 2,4% no ultimo ano. (GEM,
2015).

As andlises apresentadas nos itens anteriores conduzem a conclusdo de que, embora as taxas
de empreendedorismo no Brasil tenham aumentado entre 2014 e 2015, se comparadas aos
ultimos anos da pesquisa no Brasil, estas foram mais impactadas pelo empreendedorismo por
necessidade, principalmente, entre os empreendedores nascentes (GEM, 2015).

Os empreendedores sao classificados como iniciais (nascentes e novos) e estabelecidos:

e Os empreendedores nascentes estdao envolvidos na estruturacao de um negdcio do qual sao
proprietarios, mas que ainda nao pagou salarios, pré-labores ou qualquer outra forma de
remuneragao aos proprietarios por mais de trés meses.

e Ja os empreendedores novos administram e sdao proprietarios de um novo negdcio que pagou
salarios, gerou pré-labores ou qual- quer outra forma de remuneragdo aos proprietarios por mais de
trés e menos de 42 meses.

Os empreendedores nascentes e novos sao considerados empreendedores iniciais ou em

estagio inicial.

Os empreendedores estabelecidos administram e sao proprietarios de um negodcio tido como

consolidado, que pagou saldrios, gerou pré-labores ou qualquer outra forma de remuneracao

aos proprietarios por mais de 42 meses (3,5 anos).

Grafico 05 - Evolucao da proporcdo do empreendedorismo por necessidade
entre os empreendedores nascentes e novos - Brasil - 2010:2015
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Fonte: GEM (2015)

4.3 Evidencias da importancia do microcrédito através da
correlacao de indicadores

4.3.1 Correlacao de Pearson

Para entender se ha algum tipo de relacdo entre os indicadores de microcrédito demonstrado
em BCB (2015) e os indicadores de empreendedorismo em GEM (2015), a pesquisa buscou no
método do coeficiente de correlacdao de Pearson (r) para entender se ha ou ndao uma
aproximacao dos dados obtidos.

O coeficiente de correlacao de Pearson (r) € uma medida de associagao linear entre variaveis.
Sua férmula é a seguinte (FIGUEIREDO FILHO e SILVA JUNIOR, 2010):

1 xi—X_ vi—Y
r=—2 (-

n—1 s sy

Como o coeficiente de correlacao esta isento de unidades e da ordem de grandeza das
variaveis, este toma valores entre -1 e 1.

Quando a relacao é positiva r tomara o valor 1 quando a relagao é perfeita.
Quando a relacao € negativa r tomara o valor -1 quando a relagao é perfeita.
Quando a relagao é difusa ou nao linear r sera igual a 0.

Em termos estatisticos, duas variaveis se associam quando elas guardam semelhancas na
distribuicao dos seus escores. Mais precisamente, elas podem se associar a partir da
distribuicao das frequéncias ou pelo compartilhamento de variancia (FIGUEIREDO FILHO e
SILVA JUNIOR, 2010).

Tabela 03 - Clientes, Operagdes e taxa de empreendedores

Ano Clientes Operagoes Taxa_empr
2008 1.430.097 1.280.680 26

2009 1.654.186 1.620.656 27



2010 2.071.607 1.966.718 32

2011 2.674.157 2.576.559 27
2012 3.953.406 3.814.781 30
2013 5.664.941 5.713.091 32
2014 5.552.080 5.667.287 34
2015 5.200.781 5.201.992 39

Fonte: Elaborado pelo autor

A tabela 03 apresenta os indicadores de microcréditos (Clientes atendidos e Operacoes
realizadas) e de empreendedorismo (taxa de empreendedores) entre 2008 e 2015, que
utilizamos para verificar se ha correlacdao entre Clientes e Taxa de empreendedores e Operagoes
e taxa de empreendedores. Executamos uma correlacao bivariada e os resultados estao na
tabela 04.

Tabela 04 - Teste de coeficiente de Pearson

VARIAVEIS COEFICIENTE CORRELAGCAO
(R)
Clientes e Taxa de emp. 0,753%* Moderada
positiva
Operagoes e Taxa de emp. 0,753%* Moderada
positiva

*A correlacao é significativa no nivel 0,05 (bilateral).

O resultado indica uma correlacao Moderada Positiva entre os indicadores de microcrédito e a
taxa de empreendedores.

5. Conclusao

A importancia do microcrédito para o empreendedorismo brasileiro é inegavel, os crescimentos
dos empreendedores nas classes mais baixas refletem o crescimento dos pedidos de
microcréditos.

O aumento que pode ser percebido nas pesquisas, nos ultimos anos, no qual a tendéncia era o
inverso, o microcrédito estava descendente, pode ser explicado em parte pela situacao
econdmica que estamos passando.

Quem perdeu o emprego formal, busca outra forma de emprego, mas como a escassez de
vagas € grande, a informalidade ou montar um negdcio proprio passa a ser considerado e a
busca por um pequeno capital passa a ser evidenciado pelo aumento de pedidos de
microcrédito. Nesta pesquisa, comprovamos que existe uma correlacdo Moderada Positiva entre
os indicadores de microcrédito e a taxa de empreendedores.
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