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RESUMEN:

El objetivo de este articulo es medir la influencia que
tienen los factores de la productividad en el crecimiento
econodmico de las naciones. Se utilizd la informacion del
Banco Mundial, quien presenta el Global
Competitiveness Report afio 2011 - 2012 trabajando
con una muestra de 100 paises. Bajo la perspectiva de
la epistemologia popperiana para contrastar los datos
obtenidos con las teorias de Ventaja Comparativa y
Competitiva de las naciones (Porter, 1990), luego del
analisis estadistico se concluye que El PIB per capita
esta positivamente relaciones con los factores de la
competitividad.
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ABSTRACT:

The objective of this article is to measure the influence
that has the factors of productivity in the economic
growth of nations. We used the information from the
World Bank, who presented the Global Competitiveness
Report 2011 - 2012 working with a sample of 100
countries. Under the perspective of the epistemology
popperiana to compare the data obtained with the
theories of Comparative and Competitive Advantage of
Nations (Porter, 1990), then the statistical analysis it
was concluded that the per capita GDP is positively
relations with the factors of competitiveness
Keywords: Competitiveness, Economic Growth,
Comparative and Competitive Advantage

1. Introduccion

El término competitividad es usado en el ambito de los negocios y se considera como un factor
gue impulsa el crecimiento en los paises. A pesar de esto, Porter (1991) reconocid que este
término puede tener diferentes implicaciones que dependeran del contexto en el cual se
aplique. El presente trabajo de investigacion se basa en identificar la relacion entre los factores
gue conforman el calculo del Indice de Competitividad Global con el desarrollo de la riqueza
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econdmica. Para esto se utilizé una muestra de 100 paises para medir la correlacion entre
estas variables.

El indicador de competitividad mas difundido internacionalmente es el Global Competitivines
Report producido por el World Economic Forum, este mide la habilidad para producir altos
niveles de bienestar en los paises por medio de los factores: (a) Servicios basicos; (b)
indicadores de eficiencia; y (c) Tecnologia. La rigueza econdmica de los ciudadanos se mide por
medio del PIB per capital. La pregunta de investigacién de este estudio es éCual es |a
incidencia de los factores de servicios basicos, indicadores de eficiencia, innovacién y tecnologia
sobre el crecimiento econdmicos de las personas?

2. Revision de la Literatura

El estudio parte de la teoria de la ventaja comparativa de las naciones de David Ricardo, 1817
la misma que demuestra la existencia de un orden econémico natural de los estados en cuanto
a la especializacidn en la produccion donde se tiene la mayor ventaja comparativa y que
marcan un rol importante en el crecimiento econdmico de los mismos. Asi también, la teoria de
competitividad (Porter, 1990) actualiza la teoria clasica de Adam Smith sobre la riqueza de las
naciones, asi como la preponderancia de los factores tradicionales de esa riqueza: tierra,
recursos naturales y el trabajo. En la economia actual, globalizada y cada vez mas competitiva,
esos factores ya no pueden producir y explicar por si mismos las razones de por qué ciertos
paises generan mayor riqueza que otros. La clave esta en la competitividad y particularmente
en la productividad de las naciones y de sus industrias en particular, la que se expresa en
diversas exportaciones a diversos lugares y en una sélida inversion fuera de las propias
fronteras.

Y por ultimo, pero no menos importante, se observa también la teoria de la globalizacién vy el
nuevo Comercio Internacional (Krugman, 1997) donde indica que la dotacion de factores de
una regidon cada vez son mas afectados por fuerzas exdgenas, por lo que para propiciar un
desarrollo regional competitivo y armonico, es necesaria la creacion de nuevo conocimiento que
debe ser orientado y desarrollado desde la perspectiva de estados region y vinculado a circuitos
econdmicos internacionales, este pensamiento hace relacidon a Porter y su referencia que
identifica los sectores econdmicos que han generado competitividad.

Para analisis se toma los datos obtenida del Global Competitiveness Report afio 2011-2012
(Schawb, Sala-i-Martin, & Greenhill, 2011) de donde se toman los 100 paises primeros en el
ranking mundial de competitividad. Se analizaron tres factores:

e Factor 1: Servicios basicos que evalla la calidad del servicio de las instituciones publicas,
infraestructura, ambiente macroecondmico, salud y educacién primaria. Los factores basicos son la
fuente esencial y generalizada de ventaja competitiva.

e Factor 2: Indicadores de eficiencia que evalla la educacién secundaria y capacitacion, eficiencia
del mercado de productos y servicios, gestién gerencial, eficiencia en el mercado laboral, desarrollo
en los mercados financieros, tecnologia y tamafo de mercado. La ventaja competitiva descansa
principalmente en una intensa inversién que origina factores mas avanzados y especializados

e Factor 3: Innovacion y sofisticacion de los negocios. La ventaja competitiva descansa
principalmente en la capacidad de empujar el “estado del arte” en las industrias, con base en
innovacion sistematica, factores muy especializados y estrategias globales. Las demandas locales
sofisticadas, las rivalidades domésticas, y los clisteres de empresas de apoyo generan ventajas.

En cada uno de los factores se obtiene un resultado producto de que conforman el indice de
competitividad global y esta informacion es particularmente relevante para los paises incluidos
en el estudio, dado que permite la comparacidon con sus principales competidores y la
evaluacion de su propio progreso en areas criticas para la competitividad. (Inter-American
Development Bank, 2001)

Por otro lado, se toma el PIB per capita de cada uno de estos 100 paises y se somete a pruebas
estadisticas para identificar si existe relacién. La idea de construir un indice a partir de una



serie de indicadores altamente correlacionados con el crecimiento econémico, pretende explicar
cémo la competitividad relativa de un pais y por tanto su ubicacion, se encuentren también
estrechamente relacionados con su nivel inicial de ingreso y su potencial de crecimiento.

De acuerdo con la epistemologia popperiana, se identifica que en este trabajo de investigacién
se dispone de la teoria y de los datos por lo que se ubica en la celda 1 (Figueroa, 2012), en el
cual se efectuara un test estadistico a la hipdtesis beta.

DATA
TEORIA
DISPONIBLE NO DISPONIBLE
Estadistico B
DISPONIBLE Metodologia

Popperiana

NO DISPONIBLE

Figura 1. Adaptacion de Métodos: de investigacion empirica y epistemologias
correspondientes del Libro Alpha Beta - Adolfo Figueroa (2012).

3. Metodologia

Siguiendo la Teoria de la Ventaja Comparativa y la Teoria de Competitividad de las Naciones,
el supuesto planteado en este trabajo es que los factores que conforman el indice de
competitividad global estan positivamente relacionados con el crecimiento de los paises
representado por el PIB per capital.

A continuacidn se procede a identificar el mecanismo que indican que:

e HPB1: El PIB per capita esta positivamente relaciones con el Factor 1: Servicios basicos que evalla la
calidad del servicio de Instituciones publicas, infraestructura, ambiente macroecondmico, salud y
educacién primaria. Los factores basicos son la fuente esencial y generalizada de ventaja
competitiva.

e HPB2: El PIB per capita esta positivamente relaciones con el Factor 2: Indicadores de Eficiencia que
evalla la educacidn secundaria y capacitacién, eficiencia del mercado de productos y servicios,
gestidn gerencial, eficiencia en el mercado laboral, desarrollo en los mercados financieros, tecnologia
y tamafio de mercado. La ventaja competitiva descansa principalmente en una intensa inversion
que origina factores mas avanzados y especializados

e HPB3: El PIB per capita esta positivamente relaciones con el Factor 3: Innovacion y sofisticacion de
los negocios. La ventaja competitiva descansa principalmente en la capacidad de empujar el
“estado del arte” en las industrias, con base en innovacién sistematica, factores muy especializados
y estrategias globales. Las demandas locales sofisticadas, las rivalidades domésticas, y los clusteres
de empresas de apoyo generan ventajas.

Estos supuestos han sido ordenados segun el grafico a continuacion que indican que los
factores arriba descritos estan altamente relacionados con el crecimiento de un pais
representado como variable endégena PIB per capita

Tabla 1. Representacion del proceso de analisis

VARIABLE EXOGENA MECANISMO VARIABLE ENDOGENA
Factor 1 Necesidad de mejorar la calidad PIB per capita
Factor 2 de vida de los habitantes de

cada pais



Factor 3

OBSERVABLE NO OBSERVABLE OBSERVABLE
Datos cualitativos y cuantitativos Motivacién PIB per capita en los 100 paises
de cada pais que componen el analizados

indice de Competitividad Global

Nota. Adaptacion de Diagrama representativo del proceso de analisis del Libro Alpha Beta - Adolfo Figueroa (2012).

4. Falsacion

Los datos obtenidos del Global Competitiveness Report 2011-2012 corresponden a los 100
primeros pal’sgs en el ranking mundial de competitividad entre 142 paises y los 3 factores que
conforman el Indice de Competitividad Global para cada pais. Asi también, se toma el PIB per
capital para relacionarlos con los factores mencionados, tal como se muestra en la tabla a
continuacion:

Tabla 2. Calificacion obtenida en los 3 factores de los 100 primeros paises y su PIB per capital - 2011

PAIS Ranking mundial factor 1 factor 2 factor 3 PIB per
capital

Switzerland 1 6,2 5,5 5,8 67246
Singapore 2 6,3 5,6 5,2 43117
Sweden 3 6,1 5,3 5,8 48875
Finland 4 6 5,2 5,6 44489
United States 5 5,2 5,5 5,5 47284
Germany 6 5,8 5,2 5,5 40631
Netherlands 7 5,9 5,3 5,3 40631
Denmark 8 5,9 5,3 5,3 56147
Japan 9 5,4 5,2 5,7 42820
United Kingdom 10 5,6 5,4 5,2 36120
Hong Kong SAR 11 6,2 5,5 4 31591
Canada 12 5,8 5,4 5 46215

Taiwan, China 13 5,7 5 5,3 18458
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Armenia 86 4,2 3,7 3,1 2846

Moldova 87 4 3,6 2,9 1630
Egypt 88 4,2 3,7 3,3 2789
Serbia 89 4,3 3,7 3 5233

Mongolia 90 4,2 3,6 3 2227

Cambodia 91 4 3,7 3,3 814
Syria 92 4 3,5 3,1 2877
Gambia, The 93 4 3,5 3,5 617
Bosnia and 94 4,2 3,6 3,1 4319

Herzegovina

Ecuador 95 4 3,5 3,2 3984
Kenya 96 3,7 4 3,7 809
Bolivia 97 4,2 3,2 3,1 1858
Benin 98 4 3,4 3,3 689

Tajikistan 99 4 3,4 3,2 741

Ethiopia 100 4 3,4 2,9 350

Nota. Global Competitiveness Report - 2011

Se utilizé una prueba paramétrica considerando que la muestra fue obtenida de manera
aleatoria y se asume que las observaciones tienen una distribucion normal, se aplica para
evaluacion estadistica la regresidn lineal calculado con la herramienta SPSS, los resultados
mostraron una correlaciéon de R2 de 0,858/.

Tabla 3
Resumen Modelo Correlacion

Resumen del modelo

Modelo R R cuadrado R cuadrado Error estandar de la
ajustado estimacion
1 ,858a ,737 ,729 9152,75270

a. Predictores: (Constante), F3, F1, F2



Modelo

1 Regresion

Residuo

Total

a. Variable dependiente:

ANOVAa

Suma de cuadrados gl
22510906539,547 3
8042196671,203 96
30553103210,750 99
PIB

b. Predictores: (Constante), F3, F1, F2

Modelo

1 (Constante)
F1
F2
F3

a. Variable dependiente:

Coeficientesa

Coeficientes no estandarizados

B Error estandar
-90704,486 7482,564
9322,450 2522,953
9409,558 3101,744
6115,968 2270,821

PIB

Media cuadratica F

7503635513,182 89,571

83772881,992

Coeficientes
estandarizados

Beta t
-12,122
,351 3,695
,307 3,034
,263 2,693

Sig.

,000b

Sig.

,000

,000

,003

,008



PIB PER CAPITA
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Grafico de Dispersion y Ecuacion de Regresion
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Como resultado de la prueba empirica la ecuacion del modelo ajustado es:
Y =a+ B1X1 + B2X2 + B3X3
Donde:

Y = PIB per capita

X1 = Factor 1
X2= Factor 2
X3= Factor 3

5. Conclusiones

e Una vez realizada la prueba estadistica de Regresidn Lineal se rechaza la hipdtesis nula con un nivel
de significancia de 0,05, la decisidon de rechazar la hipdtesis nula se tomd porque el p-value de la
tabla de Coeficientes se localiza en la region de rechazo (menor que 0,05).

Por lo antes expuesto, se aceptan las Hipdtesis Beta planteadas.

e Se evidencia causalidad entre variables exdgenas y enddgenas.

e Se sugiere como trabajo para proxima investigacion analizar si el rango de estos paises permanecen
inmovil a lo largo del tiempo, modelo que se podra utilizar para evaluar si el crecimiento de estas
naciones es constante u obedece a factores o eventos macro y microeconédmicos analizados afio por
ano.
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